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03900, 04130 - Zakup powierzchni reklamowych na
catoroczne potrzeby dziatah promocyjnych
realizowanych przez Wroctawskie Inwestycje.
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LOKALIZACJA
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OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Zestawienie nieruchomosci wewnagtrz opracowania

NAZWA GRUP, KLAS | KATEGORII ROBOT

79341000-6

Ustugi reklamowe

79341400-0

Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych

79342200-5

Ustugi w zakresie promocji

79341200-8

Ustugi zarzadzania reklama
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1. Informacje ogéine

Inwestor

Gmina Wroctaw
pl. Nowy Targ 1-8
50-141 Wroctaw

W imieniu i na rzecz, ktérej dziatajq
Wroctawskie Inwestycje sp. z 0. 0.
ul. Ofiar O$wigcimskich 36

50-059 Wroctaw

Ustugi bedace przedmiotem zamédwienia odnoszg sie do realizacji zamierzen inwestycyjnych w ramach dwaéch
zadan, to jest: ,03900 — Budowa wydzielonej trasy autobusowo-tramwajowej faczacej osiedle Nowy Dwor z
Centrum Wroctawia” nr POIS.06.01.00-00-0029/16 oraz ,04130 - Budowa trasy tramwajowej wzdtuz ul.
Popowickiej, Starogroblowej — Dtugiej (od ul. Milenijnej do ul. Wtadystawa Jagietty)” realizowanego w ramach
Projektu ,Zintegrowany System Transportu Szynowego w Aglomeracji i we Wroctawiu - Etap Il A" nr
POIS.06.01.00-00-0026/16 . Celem Ustug jest poinformowanie opinii publicznej o uzyskanym dofinansowaniu dla
zadan ze $rodkdéw Unii Europejskiej, a takze poprawa odbioru spotecznego realizowanych zadan oraz
zwigkszenie $wiadomo$ci spotecznej w zakresie celu i zamierzonego skutku prowadzonych robot.

Zadanie jest wspdtfinansowane ze Srodkow Unii Europejskiej Funduszu Spojnosci w ramach Programu
Operacyjnego Infrastruktura i Srodowisko 2014-2020.

2. Opis i zakres zamowienia

Przedmiot zamédwienia sktada sie z dwéch czesci:

Cze$¢ 1 - ustugi dotyczace zadania : ,03900 — Budowa wydzielonej trasy autobusowo-tramwajowej faczacej
osiedle Nowy Dwor z Centrum Wroctawia”

Cze$¢ 2 - ustugi dotyczace zadania ,04130 - Budowa trasy tramwajowej wzdtuz ul. Popowickiej, Starogroblowej
— Dtugiej (od ul. Milenijnej do ul. Wiadystawa Jagietty)” realizowanego w ramach Projektu ,Zintegrowany System
Transportu Szynowego w Aglomeraciji i we Wroctawiu - Etap IIl A”
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Szczegbtowy opis i zakres przedmiotu zaméwienia z podziatem na czesci:

Pozycja Opis llos
yel P Czesé 1-TAT | Czesé 2 - ZSTS

Kampania odstonowa w technologii programmatic z 1. Kampania 1. Kampania
zastosowaniem modelu sprzedazy RTB z Display w Display w
wykorzystaniem remarketingu. Przyktadowe formaty Internecie- — Internecie-— tacznie
reklamowe: tacznie do do zrealizowania
970x250; zrealizowania 36 000 klikow

1. Kampania Display w 750x200; 180 000 klikow

Internecie- kampania bannerowa | 300x600;

wraz z remarketingiem kierujgca | 300x250;

na strony zwigzane z Inwestycjg | 320x50 itd.

- zasieg regionalny i taczna ilos¢ kliknie¢ do zrealizowania w ramach dziatan

ogolnopolski; kampania bedzie display i remarketing w kampanii:

realizowana w modelu PPC 180 000 dla Czesci 1136 000 dla Czegsci 2 zamowienia.

(Pay-per-Click) Geotargetowanie — Wroctawia i w zasiegu do 120 km od
centrum miasta Wroctaw
Emisja reklam powinna si¢ odbywac¢ na portalach
horyzontalnych oraz lokalnych bedacych w TOP 20
Badania PBI Gemius na wrzesier 2020. Termin
realizacji: 10 dni roboczych od podpisania umowy.

2. Kampanie w medium - tacznie do tacznie do

serwisie spoteczno$ciowym, na zrealizowania — zrealizowania —

ktorym Wroctawskie Inwestycje 90 000 klikow 18 000 klikow

Sp. z 0.0. posiadajg oficjalny
profil, to jest:
https://www.facebook.com/wrocl
awskieinwestycje oraz na innych
serwisach wskazanych przez
Zamawiajgcego bedacych w
dyspozycji UMW.

Wykonawca jest zobowigzany
do: opracowania strategii i
realizacji kampanii Facebook
Ads, promociji tworzonego przez
Zamawiajgcego contentu (tresci
materiatow wideo, fotografii,
grafik), analizy kierowania
reklamy, statego monitoringu
kampanii, optymalizacji kampanii
przez caty okres trwania umowy,
przygotowania raportu
koricowego, doradztwa
Zamawiajacemu

Realizacja kampanii promocyjnej Facebook Ads majacej
na celu dotarcie z informacjg o realizacji projektow przez
Wroctawskie Inwestycje do grupy docelowej, poprzez
wykorzystanie dostepnych na portalu narzedzi takich jak
np. kampania $ledzaca, oparta na pixelu Facebooka
(wySwietlana osobom, ktére wchodzity na strone/fanpage
Wroctawskich Inwestycji). Wykonawca zobowigzany jest
do zrealizowania 90 000 klikow dla Czesci 1118 000
klikow dla Czesci 2 w ramach dziatan promocyjnych na
portalu Facebook. Dziatania reklamowe majg by¢
geotargetowane na mieszkaricow Wroctawia i w zasiegu
do 120 km od centrum miasta Wroctaw. Termin realizacji
zostanie uzgodniony z Zamawiajacym, jednak nie
przekroczy 21 miesiecy od podpisania umowy.

3. Billboard - lokalizacje i termin
do uzgodnienia z Zamawiajacym

Druk oraz ekspozycja plakatéw reklamowych na
no$nikach typu billboard.

Wielko$¢ nosnika — 3x6m lub 5,04 mx2,38m.
Preferowane lokalizacje to te blisko prowadzonych
inwestycji.

Zamawiajacy przewiduje maksymalnie do 2 r6znych
wzoréw plakatow.

Zamawiajacy przekaze Wykonawcy gotowe projekty
graficzne plakatow.

Weryfikacja przedstawionych przez Wykonawce
lokalizacji przez Zamawiajacego. Zamawiajacy zastrzega
sobie mozliwos¢ odrzucenia do 30% lokalizaci
przedstawionych przez Wykonawce i ponownego
jednorazowego zaproponowania przez niego
alternatywnych lokalizacji

Liczba nosnikow
na kampanie:
10 billboardow.

Liczba nosnikéw na
kampanie:
2 billboardy.
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Zakup lokalizacji zatwierdzonych przez Zamawiajgcego.
Czas eskpozycji: min. 4 tygodnie w terminie
uzgodnionym z Zamawiajacym nie pozniej niz do 21
miesiecy od podpisania umowy.

4. Plakaty B1

Zakres zamdwienia obejmuje:

a) wykonanie projektu graficznego i wydruk:
Wykonawca zobowigzuije sie do przedstawienia
Zamawiajacemu 3 projektdw graficznych zgodnie - z
wytycznymi (tre$¢ merytoryczna plakatu) przekazanymi
przez Zamawiajacego w terminie 5 dni roboczych od dnia
Zlecenia przez Zamawiajgcego, a Zamawiajacy dokona
akceptacii lub wniesie poprawki w terminie 2 dni
roboczych od dostarczenia przez Wykonawce do
jednego, wybranego projektu. Do kazdej kolejnej wers;ji
poprawionego projektu stosuje sie procedure akceptaci
jak opisana powyzej Po akceptacji jeden projekt postuzy
do wykonania zaméwienia i zostanie dostarczony do 2
dni roboczych drogq elektroniczng do Zamawiajacego.
Wszystkie koszty zwigzane z wykonaniem zamdwienia
znajduja sie po stronie Wykonawcy,

b) dostarczenie przedmiotu zaméwienia do siedziby
Zamawiajacego,

Przedmiot zaméwienia musi by¢ nowy, spetniajacy
wymagania:

- Format: B1

- papier: kreda mat 130g

- uszlachetnianie: folia mat + lakier wybiérczy UV

- zadruk 4/0

Zakup zdje¢ z portali stockowych obcigza Wykonawce.

Realizacja w terminie uzgodnionym z Zamawiajgcym nie
pozniej niz do 21 miesiecy od podpisania umowy.

tacznailos¢
sztuk: 800.

160.

taczna ilo¢ sztuk:

5. Ulotki

Zakres zamdwienia obejmuje:

a) wykonanie projektu graficznego i wydruk:

- Wykonawca zobowigzuje sie do przedstawienia
Zamawiajacemu 3 projektdw graficznych zgodnie z -
wytycznymi (tre$¢ merytoryczna ulotki) przekazanymi
przez Zamawiajacego w terminie 5 dni roboczych od dnia
Zlecenia przez Zamawiajgcego, a Zamawiajacy dokona
akceptacii lub wniesie poprawki w terminie 2 dni
roboczych od dostarczenia przez Wykonawce do
jednego, wybranego projektu. Do kazdej kolejnej wersji
poprawionego projektu stosuje sie procedure akceptacii
jak opisana powyzej. Po akceptacii jeden projekt postuzy
do wykonania zaméwienia i zostanie dostarczony do 2
dni roboczych drogq elektroniczng do Zamawiajacego.
Wszystkie koszty zwigzane z wykonaniem zamdwienia
znajduja sie po stronie Wykonawcy,

b) dostarczenie przedmiotu zaméwienia do siedziby
Zamawiajacego,

Przedmiot zaméwienia musi by¢ nowy, spetniajacy
wymagania:

- Format: A5

- papier: kreda mat 150g

- uszlachetnianie: folia mat + lakier wybiérczy UV

- zadruk 4/4

Zakup zdje¢ z portali stockowych obcigza Wykonawce.

Realizacja w terminie uzgodnionym z Zamawiajacym nie

tacznailos¢
sztuk: 40 000.

8 000.

taczna ilo¢ sztuk:
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pozniej niz do 21 miesiecy od podpisania umowy

6. Spot video jedno minutowy
prezentujacy realizacje
inwestycji przy uzyciu m. in.
Drona - propozycja scenariusza
spotu do przygotowania przez
Wykonawce

Wykonawca zobowigzany jest w oparciu o sugestie
dostarczone przez Zamawiajacego do opracowania
propozycji scenariusza spotéw (materiatow video), ktére
dostarczy Zamawiajacemu w ciggu 21 dni od daty
podpisania umowy. Zamawiajacy zaakceptuje propozycje
scenariusza

w terminie 2 dni roboczych lub zwréci z uwagami.
Wykonawca uwzgledni uwagi w ciggu 2 dni roboczych i
przesle propozycje poprawionego scenariusza. Do
kazdej kolejnej wersji poprawionego scenariusza stosuje
sie procedure akceptacji jak opisana powyze;.
Scenariusze bedg podstawa do produkcji spotu video o
dtugosci 60-sekund. Najpozniej 3 dni robocze po
ostatecznej akceptaciji scenariusza przez Zamawiajacego
Wykonawca zapewni po trzy propozycje: podktadu
muzycznego oraz gtosu lektorskiego, z ktérych
Zamawiajacy wybierze po jednej propozycji w ciagu 3 dni
roboczych od dnia dostarczenia propozycji. Wykonawca
zapewni opracowanie graficzne (np. czotéwke, animacje
w trakcie spotu), trading (opracowanie kolorystyczne),
efekty specjalne, w tym np. efekty slow motion czy time
lapse. Materiat wideo bedzie: czytelny, przyjemny w
odbiorze i dynamiczny, zawiera¢ bedzie narracje lektora
oraz napisy zgodne z narracjq lektora, bedzie dawa¢
poczucie nowoczesnosci, pokazywac¢ potencijat
realizowanych inwestycji. Spot powinien budzi¢
skojarzenia takie jak: dynamika, innowacyjno$c¢,
kreatywno$¢, przedsiebiorczo$¢, nowoczesnose,
aktywnos¢, zaangazowanie, otwartos¢, wspdtpraca,
partnerstwo i zaufanie. W spocie powinna znalez¢ sie
informacja o wspéffinansowaniu inwestyciji ze $rodkow
Unii Europejskiej. Wykonawca zobowigzany jest do
przygotowania dla kazdego z powstatych spotéw
audiodeskrypcji (napiséw przedstawiajacych tekstowq
wersje tego, co stycha¢ na wideo, tj. wypowiedzi oraz
informacje niezbedne do zrozumienia tresci). Tekst musi
by¢ czytelny, o odpowiednim kontrascie i czasie
wys$wietlania. Wykonawca dostarczy gotowe spoty 20 dni
roboczych po akceptacji scenariusza.

Wykonawca zobowigzany jest rowniez w tym samym
terminie dostarczy¢ Zamawiajacemu spoty w postaci
umozliwiajacej ich zamieszczenie w mediach
spotecznosciowych, na stronach www, umozliwiajacej ich
projekcje w jakosci Full HD. Spoty powinny by¢ zgodne
ze standardem WCAG 2.1.

Realizacja w terminie uzgodnionym z Zamawiajacym nie
péznigj niz do 21 miesiecy od podpisania umowy.

llos¢ spotéw:
30szt.

llo$¢ spotow: Bszt.

7. Banery w Internecie i w
mediach spoteczno$ciowych

Wykonawca zaprojektuje banery internetowe , odsytajace
bezpo$rednio na strone www.wroclaw.pl lub
https:/iwww.facebook.com/wroclawskieinwestycje.pl (w
zaleznoéci od decyzji Zamawiajgcego) w ilosci nie
mniejszej niz 40 formatéw. Wykonawca jest
zobowigzany do przygotowania graficznej formy
banneréw zgodnie z sugestiami Zamawiajacego.
Wykonawca jest zobowigzany do przekazania banneréw
do akceptacji w terminie minimum 5 dni roboczych przed
planowang datq rozpoczecia emisji/wyswietlania
banneru. Zamawiajacy w terminie 2 dni roboczych od
przekazania banneru zaakceptuje go lub zwrdci z
uwagami, ktére Wykonawca ma obowigzek uwzglednic¢
niezwtocznie, nie pdzniej niz w ciggu 2 dni roboczych.

tacznailos¢
baneréw: 80szt.

taczna ilosé
baneréw: 16szt.
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Procedura akceptacji ulega powtdrzeniu. Banery musza
zosta¢ zaprojektowane przez Wykonawce w terminach
uzgodnionych z Zamawiajacym

Realizacja w terminie uzgodnionym z Zamawiajacym nie
pozniej niz do 21 miesiecy od podpisania umowy.

8. Spot radiowy produkcja plus
emisja po uzgodnieniu z
zamawiajacym

Wykonawca opracuje scenariusze oraz wyprodukuje
spoty radiowe o dtugosci 20 sekund. Spoty musza
obejmowac tematyke zgodna z zakresem realizowanej
kampanii. Dla kazdego spotu Wykonawca przedstawi
Zamawiajacemu do akceptacji scenariusz. Zamawiajacy
zaakceptuje scenariusz lub wniesie uwagi w ciagu 2 dni
roboczych. Wykonawca uwzgledni uwagi w ciggu 2 dni
roboczych i przedtozy Zamawiajagcemu poprawiony
scenariusz. Procedura akceptacji ulega powtorzeniu.
Przed przystapieniem do produkcji docelowe;
Wykonawca przedstawi Zamawiajacemu do akceptacii
probke/propozycije spotu. Wszystkie spoty powinny
stanowic spdjna catos¢, tzn. dawac wrazenie
integralnosci. Styl i forma zostang uzgodnione z
Zamawiajacym. Przekaz i treSci zawarte w spotach
musza by¢ przyjemne i tatwe w odbiorze. Dodatkowo
moga sie W nich znalez¢ elementy budujace napiecie,
wywotujace pozytywne emocje, angazujace widza i
zachecajgce do stuchania. Zakup czasu antenowego u
nadawcéw i emisja przekazanych przez Zamawiajacego
spotdw lezy po stronie Wykonawcy. Wykonawca
zagwarantuje emisje spotéw w co najmniej 1 regionalnej
i/lub lokalnej stacji radiowej o charakterze informacyjno-
rozrywkowym, obejmujacym swoim zasiegiem Wroctaw
iflub Dolny Slask (w tym takze regionalne rozgtosnie
stacji ogélnopolskich/multiregionalnych) po zatwierdzeniu
przez Zamawiajgcego.

Wykonawca powinien dostarczy¢ raport/zestawienie
statystyczne odnosnie wynikow stuchalnosci stacii
radiowych w trzecim kwartale 2020 r. oraz umotywowac
wybdr stacji i por emis;ji reklam (preferowane badanie
Radio Track). Liczba spotéw: min. 10 emisji spotéw w
ciggu jednego dnia trwania kampanii w jednej stacji
radiowej. Emisja spotéw wytacznie w dni robocze (od
poniedziatku do piatku). Minimum 60% emisji spotow w
tzw. ,drive time” (w godzinach: 6:00-10:00 i 15:00-19:00).
Liczba emisji spotow - 250. Wykonawca zobowigzany
jest do przygotowania siatki spotéw wraz z wyliczonymi
parametrami kampanii do akceptacji Zamawiajacego.
Zamawiajacy nie dopuszcza emisji spotow reklamowych
w rozgto$niach radia internetowego.

Realizacja w terminie uzgodnionym z Zamawiajacym nie
péznigj niz do 21 miesiecy od podpisania umowy.

tacznailos¢
spotow: 4szt.

tacznailose
spotow: 1szt.

9. Artykuty sponsorowane w
prasie regionalnej i
ogolnokrajowej

Artykuty sponsorowane w prasie regionalnej i
ogolnokrajowej po uzgodnieniu z zamawiajacym.

a) emisja reklamy nastapi w ptatnej prasie regionalnej i
ogolnokrajowej (wskazanym przez Wykonawce jednym
tytule dziennika lub tygodnika lub miesiecznika)
opiniotwdrczej, posiadajacej wlasny serwis internetowy,
b) reklama w postaci artykutu sponsorowanego
zajmowac bedzie catq strone, bedzie wykonana w
petnym kolorze, zamieszczona bedzie na prawej stronie,
w wydaniu od poniedziatku do pigtku,

c) Zamawiajacy przekaze materiaty (tekst, zdjecia,
grafike) zgodnie z ustalonym harmonogramem,

d) Zamawiajacy ma prawo do naniesienia poprawek,

€) Wykonawca dostarczy Zamawiajacemu minimum 3

tacznailos¢
artykutow: 6szt

taczna ilosé
artykutéw: 1szt.
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drukowane egzemplarze tytutu z wyemitowang reklama,

Realizacja w terminie uzgodnionym z Zamawiajacym nie
pozniej niz do 21 miesiecy od podpisania umowy.

10. Organizacja konferencji

Do Wykonawcy naleze¢ bedzie w szczegoinosci: 1.
Zapewnienie i przygotowanie przestrzeni wyposazonej w
sprzet multimedialny oraz nagto$nienie, umozliwiajace
przeprowadzenie profesjonalnie przygotowanej
konferencii.

2. Zapewnienie namiotu chronigcego przed deszczem,
wiatrem lub storicem, w przypadku niekorzystnych
warunkéw atmosferycznych.

3. Sprzet multimedialny powinien sktada¢ sie z laptopa, z
oprogramowaniem umozliwiajgcym przeprowadzenie
prezentacii, rzutnika z ekranem projekcyjnym (min.
55cali)/telewizora (min. 55cali) umozliwiajacego
wySwietlenie prezentacji, dwoch mikrofonow
bezprzewodowych oraz nagtosnienia.

4. Zapewnienie cateringu podczas ciagtej przerwy
kawowej oraz lunchu dla 30 uczestnikow:

- Kawa, wybdr herbat, 2 rodzaje sokéw owocowych,
woda gazowana oraz niegazowana

- Wybér ciast, kruchych ciasteczek, wybor owocéw.
Zamawiajacy wymaga, by Wykonawca na potrzeby
przerwy kawowej zapewnit stoliki koktajlowe oraz
niezbedng zastawe wykonang z materiatéw przyjaznych
Srodowisku (drewno lub papier).

5. Zapewnienie toalet na uzytek uczestnikow konferencji.
6. Oznaczenie pomieszczeri/miejsc na potrzeby
konferencji.

7. Umozliwienie rozstawienia, na potrzeby konferencji,
na terenie wynajetych sal cianek reklamowych lub roll-
upow.

Realizacja w terminie uzgodnionym z Zamawiajacym nie
pozniej niz do 21 miesiecy od podpisania umowy.

tacznailos¢
konferencii: 3szt.

tacznailose
konferenciji: 2szt.

3. Terminy realizacji zamowienia

Wykonawca bedzie zobowigzany do zrealizowania ustug w nieprzekraczalnym terminie do 21 miesiecy
od podpisania umowy jednak nie pdzniej niz do 31.03.2023 r., zgodnie z Wzorem Umowy.

4. Sposob zatrudnienia oséb do realizacji zaméwienia
Zgodnie z art. 95 ust. 1 2 ustawy Pzp oraz w zwigzku z art. 281 ust. 1 pkt 7) ustawy Pzp, Zamawiajacy
wymaga zatrudnienia na podstawie umowy o prace w rozumieniu art. 22 § 1 ustawy z dnia 26.06.1974
Kodeksu pracy (Dz. U. z 2019 r. poz. 1040, 1043 i 1495) przez wykonawce lub jego podwykonawcow,
osobe lub osoby wykonujace wskazane ponizej czynnosSci w trakcie realizacji zamdwienia:

o prowadzenie korespondenciji (odbieranie, wysytanie i dostarczanie) z Zamawiajacym

¢ powielanie oryginatéw dokumentaciji dia wykonania kopii papierowych i elektronicznych;

o dostarczanie dokumentacji do Zamawiajgcego
e opracowanie dokumentacji pod kierunkiem i nadzorem osdb wskazanych w ofercie do realizacii
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5. Zamowienia podobne.

5.1. Zamawiajacy przewiduje udzielenie zamowien, o ktérych mowa w art. 214 ust. 1 pkt. 7 ustawy Pzp,
stosowanym na podstawie art. 305 pkt 1) ustawy Pzp w okresie 3 lat od dnia udzielenia zaméwienia
podstawowego, dotychczasowemu wykonawcy lub dotychczasowym wykonawcom ustug, polegajgcych
na powtérzeniu podobnych ustug jak w zaméwieniu podstawowym i zgodnych z jego przedmiotem, a
catkowita warto$¢ tych zamowien zostata uwzgledniona przy obliczaniu jego wartosci.

5.2. Zakres ustug objetych ewentualnym zamdwieniem podobnym:

Pozycja

Opis

llosé

1. Kampania Display w Interecie-
kampania bannerowa wraz z
remarketingiem kierujaca na strony
zwigzane z Inwestycjq - zasieg regionalny
i ogodInopolski; kampania bedzie
realizowana w modelu PPC (Pay-per-
Click)

Kampania odstonowa w technologii programmatic z zastosowaniem
modelu sprzedazy RTB z wykorzystaniem remarketingu. Przyktadowe
formaty reklamowe:

970x250;

750x200;

300x600;

300x250;

320x50 itd.

Geotargetowanie — Wroctawia i w zasiegu do 120 km od centrum miasta
Wroctaw

Emisja reklam powinna sie odbywa¢ na portalach horyzontalnych oraz
lokalnych bedacych w TOP 20 Badania PBI Gemius na wrzesien 2020.

1. Kampania Display w
Internecie- — tgcznie do
zrealizowania
72 000 klikow

2. Kampanie w medium - serwisie
spotecznosciowym, na ktérym
Wroctawskie Inwestycje Sp. z 0.0.
posiadaja oficjalny profil, to jest:
https://www.facebook.com/wroclawskiein
westycje oraz na innych serwisach
wskazanych przez Zamawiajacego
bedacych w dyspozycji UMW.

Wykonawca jest zobowigzany do:
opracowania strategii i realizacji kampanii
Facebook Ads, promociji tworzonego
przez Zamawiajgcego contentu (tresci
materiatow wideo, fotografii, grafik),
analizy kierowania reklamy, statego
monitoringu kampanii, optymalizacii
kampanii przez caly okres trwania
umowy, przygotowania raportu
koricowego, doradztwa Zamawiajacemu

Realizacja kampanii promocyjnej Facebook Ads majacej na celu
dotarcie z informacja o realizacji projektow przez Wroctawskie
Inwestycje do grupy docelowej, poprzez wykorzystanie dostepnych na
portalu narzedzi takich jak np. kampania $ledzaca, oparta na pixelu
Facebooka (wy$wietlana osobom, ktdre wechodzity na strone/fanpage
Wroctawskich Inwestycji). Dziatania reklamowe majg by¢
geotargetowane na mieszkaricow Wroctawia i w zasiegu do 120 km od
centrum miasta Wroctaw.

tacznie do zrealizowania
— 36 000 klikow

3. Billboard - lokalizacje i termin do
uzgodnienia z Zamawiajacym

Druk oraz ekspozycja plakatéw reklamowych na no$nikach typu
billboard.

Wielko$¢ nosnika — 3x6m lub 5,04 mx2,38m. Preferowane lokalizacje to
te blisko prowadzonych inwestycii.

Zamawiajacy przewiduje maksymalnie do 2 réznych wzoréw plakatow.
Zamawiajacy przekaze Wykonawcy gotowe projekty graficzne plakatow.
Weryfikacja przedstawionych przez Wykonawce lokalizacji przez
Zamawiajacego. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwo$¢ odrzucenia
do 30% lokalizacji przedstawionych przez Wykonawce i ponownego
jednorazowego zaproponowania przez niego alternatywnych lokalizacji
Zakup lokalizacji zatwierdzonych przez Zamawiajgcego.

Czas eskpozycji: min. 4 tygodnie w terminie uzgodnionym z

Liczba nosnikéw na
kampanig:
8 billboardow.
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4. Plakaty B1

Zakres zamdwienia obejmuje:

a) wykonanie projektu graficznego i wydruk:

Wykonawca zobowigzuije sie do przedstawienia Zamawiajagcemu 3
projektow graficznych zgodnie — z wytycznymi (tre$¢ merytoryczna
plakatu) przekazanymi przez Zamawiajacego w terminie 5 dni
roboczych od dnia zlecenia przez Zamawiajacego, a Zamawiajacy
dokona akceptaciji lub wniesie poprawki w terminie 2 dni roboczych od
dostarczenia przez Wykonawce do jednego, wybranego projektu. Do
kazdej kolejnej wersji poprawionego projektu stosuje sie procedure
akceptacii jak opisana powyzej Po akceptacji jeden projekt postuzy do
wykonania zamoéwienia i zostanie dostarczony do 2 dni roboczych droga,
elektroniczng do Zamawiajacego. Wszystkie koszty zwigzane z
wykonaniem zamoéwienia znajduja sie po stronie Wykonawcy,

b) dostarczenie przedmiotu zamdwienia do siedziby Zamawiajacego,
Przedmiot zamdwienia musi by¢ nowy, spetniajacy wymagania:

- Format: B1

- papier: kreda mat 130g

- uszlachetnianie: folia mat + lakier wybiérczy UV

- zadruk 4/0

Zakup zdje¢ z portali stockowych obcigza Wykonawce.

tacznailos¢ sztuk: 800.

5. Ulotki

Zakres zamdwienia obejmuje:

a) wykonanie projektu graficznego i wydruk:

- Wykonawca zobowigzuje si¢ do przedstawienia Zamawiajacemu 3
projektéw graficznych zgodnie z — wytycznymi (tre$¢ merytoryczna
ulotki) przekazanymi przez Zamawiajacego w terminie 5 dni roboczych
od dnia zlecenia przez Zamawiajacego, a Zamawiajacy dokona
akceptaciji lub wniesie poprawki w terminie 2 dni roboczych od
dostarczenia przez Wykonawce do jednego, wybranego projektu. Do
kazdej kolejnej wersji poprawionego projektu stosuje sie procedure
akceptacji jak opisana powyzej. Po akceptaciji jeden projekt postuzy do
wykonania zamoéwienia i zostanie dostarczony do 2 dni roboczych droga,
elektroniczng do Zamawiajgcego. Wszystkie koszty zwigzane z
wykonaniem zamoéwienia znajduja sie po stronie Wykonawcy,

b) dostarczenie przedmiotu zamdwienia do siedziby Zamawiajacego,
Przedmiot zamdéwienia musi by¢ nowy, spetniajacy wymagania:

- Format: A5

- papier: kreda mat 150g

- uszlachetnianie: folia mat + lakier wybiérczy UV

- zadruk 4/4

Zakup zdje¢ z portali stockowych obcigza Wykonawce.

taczna iloS¢ sztuk:
40 000.
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6. Spot video jedno minutowy
prezentujacy realizacje inwestycji przy
uzyciu m. in. Drona — propozycja
scenariusza spotu do przygotowania
przez Wykonawce

Wykonawca zobowigzany jest w oparciu 0 sugestie dostarczone przez
Zamawiajacego do opracowania propozyciji scenariusza spotoéw
(materiatéw video), ktore dostarczy Zamawiajgcemu w ciggu 21 dni od
daty podpisania umowy. Zamawiajacy zaakceptuje propozycje
scenariusza

w terminie 2 dni roboczych lub zwréci z uwagami. Wykonawca
uwzgledni uwagi w ciggu 2 dni roboczych i prze$le propozycje
poprawionego scenariusza. Do kazdej kolejnej wersji poprawionego
scenariusza stosuje sie procedure akceptaciji jak opisana powyzej.
Scenariusze bedg podstawg do produkcji spotu video o diugosci 60-
sekund. Najpdzniej 3 dni robocze po ostatecznej akceptaciji scenariusza
przez Zamawiajacego Wykonawca zapewni po trzy propozycje:
podktadu muzycznego oraz gtosu lektorskiego, z ktérych Zamawiajacy
wybierze po jednej propozycji w ciggu 3 dni roboczych od dnia
dostarczenia propozycji. Wykonawca zapewni opracowanie graficzne
(np. czotéwke, animacje w trakcie spotu), trading (opracowanie
kolorystyczne), efekty specjalne, w tym np. efekty slow motion czy time
lapse. Materiat wideo bedzie: czytelny, przyjemny w odbiorze i
dynamiczny, zawiera¢ bedzie narracje lektora oraz napisy zgodne z
narracjq lektora, bedzie dawa¢ poczucie nowoczesnosci, pokazywac
potencjat realizowanych inwestycji. Spot powinien budzi¢ skojarzenia
takie jak: dynamika, innowacyjno$c¢, kreatywnos¢, przedsiebiorczo$c,
nowoczesno$¢, aktywno$¢, zaangazowanie, otwarto$¢, wspétpraca,
partnerstwo i zaufanie. W spocie powinna znalez¢ sie informacja o
wspoftfinansowaniu inwestycji ze Srodkéw Unii Europejskiej. Wykonawca
zobowigzany jest do przygotowania dla kazdego z powstatych spotow
audiodeskrypcji (napiséw przedstawiajacych tekstowg wersje tego, co
stycha¢ na wideo, tj. wypowiedzi oraz informacje niezbedne do
zrozumienia tresci). Tekst musi by¢ czytelny, o odpowiednim kontrascie
i czasie wys$wietlania. Wykonawca dostarczy gotowe spoty 20 dni
roboczych po akceptaciji scenariusza.

Wykonawca zobowigzany jest réwniez w tym samym terminie
dostarczy¢ Zamawiajacemu spoty w postaci umozliwiajacej ich
zamieszczenie w mediach spotecznosciowych, na stronach www,
umozliwiajacej ich projekcje w jakosci Full HD. Spoty powinny by¢
zgodne ze standardem WCAG 2.1.

llos¢ spotdw: 12szt.

7. Banery w Internecie i w mediach
spotecznosciowych

Wykonawca zaprojektuje banery internetowe , odsytajace bezposrednio
na strone www.wroclaw.pl lub
https://www.facebook.com/wroclawskieinwestycje.pl (w zaleznosci od
decyzji Zamawiajacego) w ilosci nie mnigjszej niz 40 formatow.
Wykonawca jest zobowigzany do przygotowania graficznej formy
banneréw zgodnie z sugestiami Zamawiajacego. Wykonawca jest
zobowigzany do przekazania banneréw do akceptacji w terminie
minimum 5 dni roboczych przed planowang datg rozpoczecia
emisjilwyswietlania banneru. Zamawiajacy w terminie 2 dni roboczych
od przekazania banneru zaakceptuje go lub zwréci z uwagami, ktére
Wykonawca ma obowigzek uwzgledni¢ niezwtocznie, nie pdzniej niz w
ciggu 2 dni roboczych. Procedura akceptaciji ulega powtdrzeniu.
Banery musza zosta¢ zaprojektowane przez Wykonawce w terminach
uzgodnionych z Zamawiajacym

tacznailos¢ baneréw:

32szt.
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8. Spot radiowy produkcja plus emisja po
uzgodnieniu z zamawiajacym

Wykonawca opracuje scenariusze oraz wyprodukuje spoty radiowe o
dtugosci 20 sekund. Spoty musza obejmowac tematyke zgodna z
zakresem realizowanej kampanii. Dla kazdego spotu Wykonawca
przedstawi Zamawiajacemu do akceptacji scenariusz. Zamawiajacy
zaakceptuje scenariusz lub wniesie uwagi w ciaggu 2 dni roboczych.
Wykonawca uwzgledni uwagi w ciggu 2 dni roboczych i przedtozy
Zamawiajgcemu poprawiony scenariusz. Procedura akceptacji ulega
powtdrzeniu. Przed przystapieniem do produkcji docelowej Wykonawca
przedstawi Zamawiajacemu do akceptaciji probke/propozycje spotu.
Wszystkie spoty powinny stanowi¢ spdjng cato$¢, tzn. dawac wrazenie
integralnosci. Styl i forma zostang uzgodnione z Zamawiajacym.
Przekaz i tre$ci zawarte w spotach musza by¢ przyjemne i tatwe w
odbiorze. Dodatkowo moga sie w nich znalez¢ elementy budujace
napiecie, wywotujace pozytywne emocje, angazujace widza i
zachecajace do stuchania. Zakup czasu antenowego u nadawcow i
emisja przekazanych przez Zamawiajacego spotow lezy po stronie
Wykonawcy. Wykonawca zagwarantuje emisje spotow w co najmniej 1
regionalnej i/lub lokalnej stacji radiowej o charakterze informacyjno-
rozrywkowym, obejmujacym swoim zasiegiem Wroctaw i/lub Dolny
Slask (w tym takze regionalne rozgtosnie stacji
ogolnopolskich/multiregionalnych) po zatwierdzeniu przez
Zamawiajacego.

Wykonawca powinien dostarczy¢ raport/zestawienie statystyczne
odnosnie wynikéw stuchalnosci stacji radiowych w trzecim kwartale
2020 r. oraz umotywowac wybdr stacji i pér emisji reklam (preferowane
badanie Radio Track). Liczba spotéw: min. 10 emisji spotéw w ciagu
jednego dnia trwania kampanii w jednej stacji radiowej. Emisja spotow
wyltgcznie w dni robocze (od poniedziatku do piatku). Minimum 60%
emisji spotow w tzw. ,drive time” (w godzinach: 6:00-10:00 i 15:00-
19:00). Liczba emisji spotéw - 250. Wykonawca zobowigzany jest do
przygotowania siatki spotéw wraz z wyliczonymi parametrami kampanii
do akceptacji Zamawiajgcego.

Zamawiajacy nie dopuszcza emisji spotow reklamowych w rozgto$niach
radia internetowego.

taczna ilos¢ spotow: 2szt.

9. Artykuty sponsorowane w prasie
regionalnej i ogélnokrajowej

Artykuty sponsorowane w prasie regionalnej i ogéinokrajowej po
uzgodnieniu z zamawiajacym.

a) emisja reklamy nastapi w ptatnej prasie regionainej i ogélnokrajowej
(wskazanym przez Wykonawce jednym tytule dziennika lub tygodnika
lub miesiecznika) opiniotworczej, posiadajacej wiasny serwis
internetowy,

b) reklama w postaci artykutu sponsorowanego zajmowac bedzie catg
strone, bedzie wykonana w petnym kolorze, zamieszczona bedzie na
prawej stronie, w wydaniu od poniedziatku do piatku,

¢) Zamawiajacy przekaze materiaty (tekst, zdjecia, grafike) zgodnie z
ustalonym harmonogramem,

d) Zamawiajacy ma prawo do naniesienia poprawek,

€) Wykonawca dostarczy Zamawiajacemu minimum 3 drukowane
egzemplarze tytutu z wyemitowang reklamg,

f) w ofercie Wykonawca zobowigzany jest podac tytut, w ktorym
zobowigzuje sie wyemitowac reklame.

tacznailos¢ artykutow:
2szt.
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Do Wykonawcy naleze¢ bedzie w szczegéInosci: 1. Zapewnienie i
przygotowanie przestrzeni wyposazonej w sprzet multimedialny oraz taczna ilos¢ konferencii:
nagto$nienie, umozliwiajace przeprowadzenie profesjonalnie 8szt.

przygotowanej konferencji.

2. Zapewnienie namiotu chronigcego przed deszczem, wiatrem lub
stoncem, w przypadku niekorzystnych warunkéw atmosferycznych.

3. Sprzet multimedialny powinien sktada¢ sie z laptopa, z
oprogramowaniem umozliwiajacym przeprowadzenie prezentacii,
rzutnika z ekranem projekcyjnym (min. 55cali)/telewizora (min. 55cali)
umozliwiajacego wyswietlenie prezentaciji, dwoch mikrofonéw
bezprzewodowych oraz nagtosnienia.

10. Organizacja konferencji 4. Zapewnienie cateringu podczas ciagtej przerwy kawowej oraz
lunchu dla 30 uczestnikow:

- Kawa, wybdr herbat, 2 rodzaje sokéw owocowych, woda gazowana
oraz niegazowana

- Wybor ciast, kruchych ciasteczek, wybér owocow.

Zamawiajacy wymaga, by Wykonawca na potrzeby przerwy kawowej
zapewnit stoliki koktajlowe oraz niezbedng zastawe wykonang z
materiatéw przyjaznych $rodowisku (drewno lub papier).

5. Zapewnienie toalet na uzytek uczestnikow konferencji.

6. Oznaczenie pomieszczer/miejsc na potrzeby konferencii.

7. Umozliwienie rozstawienia, na potrzeby konferencji, na terenie
wynajetych sal $cianek reklamowych lub roll-upéw.

5.3. Zaméwienia, o ktérych mowa powyzej zostang udzielone na warunkach analogicznych do tych
wynikajacych ze wzoru Umowy, z zastrzezeniem zmian $ciSle zwigzanych ze specyfikq danego
zamdwienia oraz wynikajacych ze zmian przepisow prawa oraz norm technicznych, czy tez zmian
czynnikdw cenotwdrczych, ktére miaty miejsce pomiedzy dniem zawarcia umowy w sprawie zamdwienia
podstawowego a dniem zawarcia umowy w sprawie zaméwienia podobnego. Wykonawca, przed
zawarciem umowy zobowigzany bedzie zlozy¢ oswiadczenie o spetnianiu warunkéw udziatu w
postepowaniu oraz o niepodleganiu wykluczeniu z postepowania, a na zadanie Zamawiajgcego, rowniez
dokumenty potwierdzajace zlozone o$wiadczenia, w zakresie nie szerszym niz w postepowaniu o
udzielenie zamdwienia podstawowego.,
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